como (2 tecnologia, los deportes, la moda, la musica y tambié las
celebraciones... como Halloween.

Algunas se utilizan porque no siempre encontramos una alternativa espafiola
igual de breve o expresiva; otras se ponen de Moda por influencia de las
redes sociales, 12 publicidad o 12 cultura popular. Lo importante es conocer su

significado, su uso y la intencién con a que los utilizas.

Léo t€ propone un réto Muy
especial. Este préximo Halloween
Leo quiere dar una fiesta y le han

enviado un cartel... pero no
entiende nada. Necesita de vuestra

ayvuda para crear otro que si
comprenda. Os deja el cartel en (2
siguiente pagina. Ayudad a Leo a
elaborar otro cartel en el que
sustituyamos todos los
anglicismos que podamos.

Inventa un eslogan (o un grito de guerra) para anunciar
e la fiesta de Halloween. Puedes utilizar algon anglicismo
aves s e : : : T 2 .
aj‘e//:’ndte lo pores £l si lo consideras imprescindible, pero tendras que explicar

® ) ‘ ‘ - por qué lo has elegido y qué aporta a tu mensaie.
N\
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- SCARY 23
WYL/ | DJ SET & DANCE
-“‘: cmaanwoe'_:_:f % SCARY GAMES
05 (& PHOTO BOOTH
ot TRICK ORTREAT
. ...AND MORE SURPRISES! S8l

. SAVE THE DATE! &

310CT
® 20:00 H.

THE SPOOKY HOUSE
* CALLE DEL MIEDO, 13




	ACTIVIDAD 3
	CREA TU HALLOWEEN
	POSTER
	Los anglicismos
	Los anglicismos son palabras o expresiones procedentes del inglés que utilizamos en español. Aparecen en muchos ámbitos de nuestra vida cotidiana como la tecnología, los deportes, la moda, la música y también las celebraciones… como Halloween.
	Algunas se utilizan porque no siempre encontramos una alternativa española igual de breve o expresiva; otras se ponen de moda por influencia de las redes sociales, la publicidad o la cultura popular. Lo importante es conocer su significado, su uso y la intención con la que los utilizas.

	Actividad
	Para los más atrevidos
	Inventa un eslogan (o un grito de guerra) para anunciar la fiesta de Halloween. Puedes utilizar algún anglicismo si lo consideras imprescindible, pero tendrás que explicar por qué lo has elegido y qué aporta a tu mensaje.




